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Management di Quicksilver

P rosegue la nostra rubrica dedi-
cata alle interviste al personaggl
di spicco del mondo della nautica e
della pesca per conoscere le loro
opinioni sull'attuale congiuntura eco-
nomica, sui progetti delle aziende
che rappresentano e che caratteriz-
zeranno la stagione 2016 & quele
sucessive e per fare anche il punto
della situazicne generale ascoltando |
loro suggerimenti e le loro riflessioni.
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Fedra Generini Director of Marketing e Communication and Brand

Questa volta & il tumo di Fedra Gene-
rini, Director of Marketing e Commu-
nication and Brand Management di
Quicksilver, marchio del gruppo
Brunswick, brillante "quota rosa” del
settore nautico. Ecco le domande
che abbiamo posto e le sue esau-
rient! risposte. ..

Domanda. Quicksilver negli  ultimi
anni ha rafforzato la sua immagine sul

a cura di LUGIAND PAU

A colloguio con Fedra Generini,
Director of Marketing e
Communication and Brand
Management di Quicksilver,
marchio del gruppo Brunswick

mercato ftallano, inizialmente con la
serie Actly, implementata di continuo
fino ad avere aggl una ficca gamma
dl prodeotti, e pol con alti modell.
Qual e stata la risposta degli utenti in
generale?

Risposta. Negli ultimi annl abbiamo
fatto importanti investiment! sul pro-
dotto e nellimmagine. || mercatoc Eu-
ropeo ha reagifc molto bene alle no-
stre inizlative, e in particolare Italla ha
dimostrato un grosso Interesse per |l
prodotto Quicksilver, inizialmente so-
pratiutto per la gamma Activ. Uno del
punti di forza & stato il grosso investi-
mento fatto nel posizionamento del
prodotto, trasmettendo al cliente |
messagal riguardanti: design — affida-
bilita — sicurezza — comfort. Grazie al
fisultatc positivo oftenuto  abbiamo
avuto la possibilita di poter continuare
gli investimenti nel marchio e abbia-
mo rinnovato tutti | modelli delle bar-
che Quicksilver,

Domanda. Che differenze o proble-
matiche riscontrate principalmente tra
il mercato ftaliano e gl alfri mercatf eu-
ropef ove siete presenti? E perché se-
condo voi?

Risposta. || prodotto Quicksilver vie-
ne distribuito in tutta Europa inclusi |
Paesi scandinavi, € negli ultimi anni ¢
stlamo allargando anche a nuovi mer-
cati come l'Australia, il Medio Oriente,
'Africa, | Glappone e alcuni Paesi
nall'’America del Sud, Anche se | mer-
cati sono molto simili tra di loro, ogni
Paese ha proprie esigenze dettate
dallo specifico utiizzo del natante. |

Activ 555 Open

mercato italiano in guesti anni ¢i sta
premiando In quante la nostra gam-
ma offre tutto quello che normalmen-
te un diportista richiede; comodita
per pescare, ampio prendisole, im-
magine di prestigio, senza tralasciare
il nostro punto forte, la sicurezza In
mare.

Domanda. Quicksilver vanta due -
nee di prodotto; una (la pit corposa)
che abbina motorizzazioni fucribordo

Lampio pozzetto dellArver 810 consente di effettuare comodamente 'azione di pesca

e laltra (mincritaria come
modell) che monta mo-
torizzazioni entrofuonbor-
do. Che tipologia di mo-
torizzazione preferiscono
ali ftaliani seconao i vostri
dati e perche?
Risposta. Nomalmente
le imbarcazioni pit richie-
ste sono quelle motoriz-
zate con motor fucribor-
do. Questa esigenza
deriva da una maggiore
versatiita di utlizzo del
natante che adotta tale motoriz-
zazione,

Domanda. Avete recentissimamente
presentato il modello  Activ. 755
Weekend, uno scafo poliedrico, ben
studiato negli interni e che tra l'aftro
manifesta eccellenti doti di navigazio-
ne. Puo descriverci brevermente il
cliente ideale di questo modello, al
quale Quicksilver ha pensato In fase
ai progettazione?

Risposta. La nuova Activ 755
Weekend & unimbarcazione che
cerca di abbracciare una molteplice
fascia di clientl grazie alla sua versati-
litd di utilizzo. In effett! & stata proget-
tata per soddisfare gli utenti che vo-
gliono utilizzare l'imbarcazione a 360
gradi ed anche al difuor! dall'alta sta-
glone. In generale si pud definire una
barca ideale per la famiglia, ma allo
stesso tempo vogliamo dare la pos-
sibilita a tutt i clienti di utilizzare que-
sto modello per gualsiasi esigenza o
passione che il mare pud offrire,

Domanda. Arvor e Filothouse, due
serfe della stessa famiglia Captur stu-
diate per la pesca che, aldiia della ti-
pologia di motorizzazione adottata,
propongono  scafi  sommanamente
diversi, Quali sono gii acquirenti idealf
ai Arvor e quali quelll di Pilothouse?

Risposta. In effetll la sere Captur
dedicata alla pesca & suddivisa In
due categorie; Arvor e Pilcthouse. La
distinzione & dovuta principalmente al
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fipe di utilizzo dell'imbarcazione. Infat-
ti, anche se In apparenza le imbarca-
zioni potrebbero sembrare abbastan-
za simili, | due prodatti si distinguono
in molti particolarl. L'Arvar nasce
come imbarcazione con  accorgi-
menti e accessori dedicati al cliente
che desldera effettuare la pesca
sportiva e ricreativa, in particolare la
traina a bassa velocita e soprattutto
con pit canne, Il progetto nasce gra-
zZie alle esperienze di molti professio-
nisti del setiore e per reglizzare gue-
ste imbarcazioni sono stati utilizzati
accorgimentl tecnici che i vari utllizza-
torl negli anni ¢i hanno trasmesso.
Metarizzate con motore entrobordo
diesel le imbarcazioni Arvor si rivolgo-
no a tutti quel clienti che desiderano
navigare lentamente, senza sforzare |l
motore ed avere cosi minore usura
del motore stesso oltre a consumi pid
bassi, La gamma Pilothouse direi che
& pluttosto simile e si rivolge ai client
cha amano la pasca ma nen solo. La
macro caraftteristica che distingus
guesta serie & la motorizzazione fuc-
ribordo. Questo progetto, oltre ad es-
sere molto utilizzato per la pesca, ne-
gl anni ha sposato una fascia di
clienti che normalmente Utilizzano
limbarcazione per le uscite con tutta
la famiglia.

Domanda, La pesca e Quicksilver,
due mondi sempre piu vicini tra loro
grazie alle imbarcazioni che avete
predisposto sempre con maggior at-
tenzione per questa disciplina sporti-
va. Come mal questo vostro interes-
se nel confronti del settore?
Risposta. Direl che la pesca & da
sempre nel DNA del marchio.

Infatti Quicksiiver costruisce barche
de pesca fin dallinizio della sua storla
perché ha sempre considerato il set-
tore di grande importanza commer-
ciale. La pesca e un'attivita molto dif-
fusa tra i dipertist! in tutta Europa, e
per guesto mativo scno stati fatt
grandi investimenti per cercare di re-
alizzare prodottl sempre pit adattl a
soddisfare le esigenze del modermo
pescatore sportivo.

Activ 905 in navigazione lenta

Domanda. Come ha reagito Quicksil-
ver a questo “decennio” difficile per il
mondo nautico?

Risposta. Tutti conosclame il difficile
momento economico. Questa situa-
zione che ormal prosegue da parec-
chi anni ¢l ha spinto a nuove sfide per
il mercato. Quando tutto sembrava
impossibile e guando il mercato non
reagiva all'offerta, Quicksilver ha de-
ciso di fare important! investimenti nel
settore proponendo nuovi modelli ma
soprattutio investendo moltissimo su
prodotio e gqualita. In questl anni
complicati abbiamo posto molta at-
tenzione alle esigenze del clientl cer-
cando di proporre nuove imbarcazic-
ni che stmolassero linteresse del

Muovo Activ 755 Weekend

mercato. Per realizzare questo abbia-
ma concentrato le nostre risorse oftre
che nella produzicne e progettazione
anche nel settore marketing per tra-
smettere al cliente tutte le peculiarl
caratteristiche dei nostri modelli.

Damanda. Ci fa un quadro generale
sulla posizione globale attuale di
Quicksilver in Europa ed in ltala e
quali sono [ piani di espansione che
avete intenzione di mettere in atto?

Risposta Siamo leader a livello Eu-
ropec e anche in altrl Paesi extra eu-
ropel, dove slamo presenti con una
rete distributiva molto capilare. Que-
sto ¢i permette di avere una presen-
za diffusa sul territorio che cf consen-

te di garantre sempre un ottimo
servizio ai nostri client.

Punto di forza della Quicksiver &
qguello di presentare Un NUOVO Pro-
dotto ogni dieci seftimane. Questo G
da la possibilita di essere sempre in
linea con le esigenze del mercato e
con le aspettative del clienti.

Domanda. Mi ha accennato ad un
plano espansionistico e di svillippo
che riguardera Quicksiiver nel triennio
2016, 2017 e 2018. Puo darci qual-
che informazione in pit in tal senso?
Risposta. Per ragioni di riservatezza
in guesto mormento non posso danv
troppe informazionl, ma posso dire
che guest'anno ¢l saranno ancora
nuovi modelli nella serie Activ, In par-
ticolare nella gamma Open e
Sundeck.

Domanda. Una domanda che pongo
sempre a fine intervista: un suo so-

“rendere I marchio

gno hel cassetto re-
alizzabile a breve
termine.

Risposta. | mio
sogno & quello di

Quicksilver sempre
pit incisivo nel mer-
cato Europeo, allar-
gando linteresse a
mercati che per ora
non akbiamo anco-
ra sviluppato.

Soneo certa che nel
panorama mondiale

Quicksilver gioche-  In azione dal pozzette di un Activ 805

ra ancora piu di

oggl un ruclo fondamentale nel mer-
cato nautico.

Il mio obiettivo, o se vogllamo usare il
termine sogno, sara guello di far co-
noscere || pil possibile a tutli gl ap-
passionati di nautica Il nostro prodot-
1o, cercando di consolidare sempre
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di piti il rapporto tra noi e il cliente fina-
le. Sono certa che una delle chiavi del
successo sia propric quella di tra-
smettere trasparenza e soprattutto far
capire agli appassionatl che con
Quicksilvar tutti possono realizzare |l
proprio sogno. #

— 28 Giugno 2016 B/COLMIC

i CHAMPION QUALITY IN FISHING TACKLE

000




